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Geachte lezer

In afwachting van het verbruiksrapport 2010 dat door VLAM wordt opgemaakt op basis 
van de gegevens van GfK Panel Services Benelux, gaan we eens nader in op het kamer-
plantensegment en het aankoopgedrag van kamerplanten bij de Nederlandse consu-
ment. Steeds meer ondervinden onze kamerplant en azalea duchtige concurrentie van het 
groeiende seizoensaanbod. Denk maar aan de enorme markt van perk- en balkonplanten, 
het zeer uitgebreide sortiment van visueel aantrekkelijke boomkwekerijplanten en vaste 
planten en het rijke aanbod van Zuiderse planten voor het terras. Wat is het marktprofi el 
nog van de kamerplant?
Uit de jaarcijfers van Floraholland over 2009 zien we dat in waarde bijna dubbel zoveel 
snijbloemen werden omgezet als kamerplanten. De omzet in tuinplanten zit daar nog be-
duidend onder en bedraagt maar een kwart van de omzet van kamerplanten. In aantallen 
uitgedrukt werden via de Nederlandse klokken 379 mln kamerplanten verkocht. Dit is voor 
90% Nederlands product.  
Uit een recent “Marktbeeld” van het Productschap Tuinbouw, krijgen wij meer duidelijkheid 
over de profi el van de Nederlandse kamerplanten aankopen en kunnen wij hier wel de lijn 
doortrekken met onze Belgische consument. 
En doen de bloeiende kamerplanten het beter dan de groene? In de Top 25 van de ver-
kochte kamerplanten in 2009 komen de eerste groene kamerplanten (Dracaena en Ficus) 
slechts op de vijfde en zesde plaats. In deze top 25 komen trouwens slechts 5 groene 
kamerplanten voor. Maar toch: de studie wijst uit dat in het tweede en vierde kwartaal er 
meer groene dan bloeiende kamerplanten werden aangekocht (52% groene tegenover 
42% bloeiende). De rest zijn gemengde plantenbakjes en bloembollen. Anderzijds is het 
geen verrassing dat in het najaar van  2010 de orchidee veruit de populairste (bloeiende) 
kamerplant was, gevolgd door Poinsettia en Cyclaam.
Opvallend is dat meer dan 80% van de Nederlanders kamerplanten aankoopt voor eigen 
gebruik. Het grootste deel van de groene en bloeiende kamerplanten worden in belang-
rijke mate gekocht in het tuincentrum. De vakhandel krijgt hier blijkbaar nog steeds het 
grootste vertrouwen. De impulsieve aankoop gebeurt op zijn beurt het meest in de super-
markt. Bij de “bloemist” is de aankoop van kamerplanten dus in grotere mate een geplande 
activiteit.
Uit de cijfers kunnen wij ook afl eiden dat de aankopen voor de helft voor rekening worden 
genomen door de leeftijdsgroep van 45 tot 85 jaar en voor de andere helft door de leef-
tijdsgroep van 18 tot 44 jaar. Dus hier geen duidelijk profi el van de aankoper van kamer-
planten. En de sierpot is duidelijk geen extra verkoopargument want maar liefst 72% van 

de aankopers kopen de plant zonder de sierpot.
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